
証券コード：2438

株主・投資家の皆さまへ
第 14 期事業のご報告
2008 年 5 月1日 か ら 2009 年 4 月 30 日まで

■株主メモ

事 　 業 　 年 　 度	 毎年 5月1日から翌年 4月30日まで
基　　　準　　　日	 定時株主総会	 	 4月 30日
	 	 	 剰余金の配当　期末	 4月 30日
	 	 	 	 中間	10月 31日	 	
定 時 株 主 総 会 	 毎年 7月開催
証 券 コ ー ド 	 2438
公 　 告 　 方 　 法 	 電子公告により行います。
	 	 	 公告掲載URL　http://www.asukanet.co.jp
　　　　　　　　　　　＊ただし、電子公告によることができない場合には、
　　　　　　　　　　　			日本経済新聞に掲載します。
株 主 名 簿 管 理 人 	 東京都港区芝 3丁目 33番 1号
（特別口座管理機関）	 中央三井信託銀行株式会社
	 ●同事務取扱場所	 大阪市中央区北浜 2丁目 2番 21号
	 	 郵便物送付先	 中央三井信託銀行株式会社　大阪支店	
	 	 電話照会先	 TEL　　0120-78-2031
	 ●取 次 窓 口	 中央三井信託銀行株式会社
	 	 	 　　　　本店および全国各支店
	 	 	 日本証券代行株式会社
	 	 	 　　　　本店および全国各支店
上 場 証 券 取 引 所 	 東証マザーズ

広島県広島市安佐南区祇園3丁目28番14号
TEL:082-850-1200（代表）

（　　　　　　）

株式会社 アスカネット

※住所変更、単元未満株式の買取・買増等のお申出先について
株主様の口座のある証券会社にお申出ください。なお、証券会社等に口座
がないため特別口座が開設されました株主様は、特別口座の口座管理機関
である中央三井信託銀行株式会社にお申出ください。

※未払配当金のお支払いについて
株主名簿管理人である中央三井信託銀行株式会社にお申出ください。
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　株主の皆さまにおかれましては、ますますご清栄のこととお喜び申
し上げます。
　当社はこの 2009 年 4 月期にも引き続き業績を伸ばしましたが、サブ
プライムローン問題に端を発した世界同時不況の影響から、当初予想
には至りませんでした。
　影響を受けたのは主に、パーソナルパブリッシングサービス事業です。
新ソフトウェアの投入の遅れなどもあって、海外、特にアメリカで、主力
の結婚式写真集が伸び悩みました。国内では、結婚式などプロ向けビジネ
スは写真館への密着営業が奏功して影響はわずかでしたが、一般消費者
向けビジネスが第 4 四半期以降、予想よりも成長速度が鈍化しています。
　一方、メモリアルデザインサービス事業は、新規顧客の獲得が堅調
に推移したため、底堅く推移しました。
　主力製品のオンデマンド写真集「フォトブック」の市場には近年、大手企
業なども相次ぎ進出してきています。それでも依然、当社が圧倒的なナン
バーワンでいられるのは、この分野に最も早く取り組み、市場を創造して
きたイノベーターであるため。その過程で蓄積してきたさまざまなノウハウ
が高いクオリティにつながり、さらにインターネット・ビジネスならではの
自由度が、消費者が本当に望む自分だけの写真集を実現しています。
　今後もこのアドバンテージを活かし、業績の拡大に努めます。皆さ
まには一層のご支援を賜りますようお願い申し上げます。

　当期における当社の業績は、売上高が前期比 10.6% 増の 45 億 5 百万
円、経常利益が同 14.3% 減の 5 億 46 百万円、当期純利益が同 16.9% 減
の 3 億 1 百万円となりました。
　メモリアルデザインサービス事業は、動画ツールなどの販売に注力
した結果、売上を着実に伸ばしました。一方のパーソナルパブリッシ
ングサービス事業では、結婚式写真集など国内プロ向けや一般消費者
向けの売上は堅調だったものの、円高ドル安やアメリカ市場の景況悪
化から海外市場向け売上が下半期に伸び悩みました。
　来期も、海外、国内とも経済環境は厳しくなるものと見られ、特に
パーソナルパブリッシングサービス事業の海外市場と国内一般消費者
向け市場は、予断を許さない状況に置かれることが予想されます。こ
のような中でも当社は、新サービスの浸透、プロ写真家向けコンベン
ションの開催などに取り組み、売上高 48 億 25 百万円の達成を目指し
ます。利益面では、経常利益 5 億 75 百万円、当期純利益 3 億 27 百万
円となる見通しです。

ネ ッ ト 企 業 ゆ え の ア ド バ ン テ ー ジ を 引 き 出 す

円 高 や 米 市 場 の 景 況 悪 化 か ら
下 半 期 に ブ レ ー キ

福田　幸雄（ふくだ	ゆきお）　昭和 23年生まれ、61歳。広島
県広島市出身。昭和 46年、文化服装学院卒業。昭和 57年、
アスカネットの前身となる飛鳥写真工芸社を創業。昭和58年、
株式会社飛鳥写真館設立。平成 7年に株式会社アスカネット
を設立し、現在まで代表取締役社長。趣味は写真とゴルフ。

代表取締役社長　福 田 幸 雄

財 務 ハ イ ラ イ ト

■ 売 上 高 　 ■ 経 常 利 益 ■ 当 期 純 利 益 　 ■ 純 資 産 ■ 一株当たり当期純利益　■ 一株当たり純資産

（注 1）	2005 年 10月20日付で普通株式 1株を 4株に分割しております。
（注 2）	1 株当たり指標は、株式分割に伴う影響を加味し、遡及修正を行った場合の数値を表記しております。
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世界市場攻略のための
新ソフトが好評 Q 当期には、以前から開発していた写真集制作専用ソフト

「アスカブックメーカー 1.0」がリリースされました。

　予定よりリリース時期は遅れたものの、評判は上々です。ユーザ
ーの方々からは「素晴らしいソフトだ」といった声も頂戴しています。
一部機能に不具合はありますが、今後は不具合の解消と機能の改良
に取り組んでまいります。
　「アスカブックメーカー」は、プロのフォトグラファーが販売用の
写真集を制作するためのソフトです。誰もが簡単に写真集のデザイ
ンやレイアウトを行え、ボタンひとつで当社に写真集制作を発注で
きます。当社専用サイトを通じ、無料で配布しています。
　海外では、結婚式場などに日本のような専属カメラマンはおらず、
新郎新婦自らが街のフォトグラファーに撮影を頼むことが一般的。
写真のデジタル化が進んだ最近は、従来のアルバムの代わりにオン
デマンドの写真集を納品するケースが増えています。しかし、フォ
トグラファーの誰もが写真集のデジタル編集に長けている訳ではあ
りません。
　「アスカブックメーカー」は、そんな世界のフォトグラファーたち
をサポートするためのソフト。世界のプロ向け市場を攻略するため
の戦略製品で、現在は英語版と日本語版をリリースしています。将
来的には他の言語対応も視野に入れています。
　最大の特徴は、一度デザインテンプレートを作ってしまえば、写
真をドラッグ＆ドロップするだけで写真集を仕上げられること。セ
ピアやボカシなどのエフェクト（写真効果）も自動で施すことがで
きます。
　3 年がかりで開発した「アスカブックメーカー」のリリースにより、
クオリティの高い写真集をフォトグラファーが自ら編集し、それを
当社が短納期で印刷・納品するという一連の流れが整いました。今
後は、国内外のコンベンションやミニセミナーでデモを行い、ユー
ザーに直接触ってもらってその良さを広めていきます。

「アスカブックメーカー」

この春より、商品ブランド名も 2 つに集約しましたね。

　「アスカブックメーカー」のリリースを機に、プロ向け写真集を「ア
スカブック」、一般消費者向け写真集を「マイブック」に、それぞれ名
称を統一しました。分かりやすさを重視したためで、既に海外ユーザ
ーにはブランド名が浸透しつつあります。
　そして今年からは、国内への「アスカブック」ブランド浸透のため、新た
な取り組みを始めます。全米最大のプロフォトグラファー向けコンベン
ション「WPPI（Wedding & Portrait Photographers International）」
の日本誘致です。「WPPI　ASIA　2009」というタイトルで、9 月に東
京・秋葉原で開催する予定となっています。
　目的は、「アスカブック」のブランド力強化に加え、「アスカブック
メーカー」の認知度アップと利用者拡大を図ること。期間中には、海外
の先進的なフォトグラファーを招聘してセミナーなどを開催し、国内
プロの囲い込みを図ります。WPPI のアメリカ以外での開催は今回が
初めてで、3,000 人の集客を見込んでいます。
　一方、「マイブック」ブランドの浸透策としては、メディア露出戦略
を強化していきます。私は昨年、テレビの情報番組などに何本か出演
しましたが、放送後数日は当社サイトへのアクセスが跳ね上がりまし
た。瞬間的ではありますが、宣伝効果はコマーシャルを放映するより
上でしょう。積極的に番組出演の機会を求め、当社の名前とサービス
を少しでも視聴者に覚えてもらえれば、いつか旅行に行ったりしてデ
ジタル写真を撮り溜めた時、思い出して注文してもらえるのではない
でしょうか。

「アスカブック」「マイブック」の
2 ブランドで浸透を図る Q
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デジタルカメラをパソコンにつないで、専用
ページで写真データをアップロードするだけ。
簡単に 1 冊から自動で写真集を製作できます。
翌営業日発送で、A4 サイズ 80 ページなら値
段も L 版 1 枚当たり16円と格安。

一般消費 者向け
デジタル 写真市場

当社のコンシューマー市場戦略

ルバム「30days Album（サーティーデイズ アルバム）」との提携が
決まっており、この案件をモデルケースに、デジタル写真を扱う各
種コミュニティサイトとの幅広い連携を目指します。
　「かんたんマイブック」のリリースにより、以前から構想していた
デジタル写真のアウトプットルートが整いました。ネット上でのア
ップロードや交換から高度な写真集までの多岐にわたるルートは、
きっと多様なお客さまに満足していただけるものと思います。
　ただ、アウトプットルートが整った今こそが飛躍の時、と想定し、その
準備もしてきたのですが、現状の伸び率は思ったほどではありません。
ネットを経由して写真集を作る、という手順が、我々が思っている以上に
一般消費者にとって分かりにくく、一般消費者にまで浸透していない可能
性もあります。潜在市場が大きいことは間違いないので、今後もアウトプッ
トルートの改善やサービスの周知に努め、需要を掘り起こしていきます。

一般消費者向けラインナップには、
新たな写真集編集サービスを追加しましたね。

　より扱い方を簡単にした「かんたんマイブック」です。ブラウザで専
用サイトを開いてお好きなテンプレートを選び、写真の入ったフォルダ
をアップロードするだけで、誰でも手軽にハイセンスな写真集をお作り
いただけます。ソフトをWebアプリケーション（※1）とすることにより、手
間のかかるクライアントソフト（※2）のインストールを不用にしました。
　一方でこの新サービスには、ウェブ上にボタンひとつ設ければ、当社
のサイト以外からでもサービスを呼び出せ、自動発注ができるという
特徴があります。この特徴を活かす方法として現在進めているのが、
ユーザーを既に囲い込んでいる各種コミュニティサイトとの提携です。
　ウェブ上の課金サービスというと、一般的には課金ボタンを押し
ていただくまでの敷居が高いものですが、「かんたんマイブック」は、
編集に多少の時間がかかるので、その分ボタンが押される確率は高
いと見込んでいます。既に第 1 号案件として、オンラインフォトア

5 つのアウトプットルートで
多彩な満足を提供 Q

離れていても仲間といつでも写真交換

2 ステップの操作だけでお好みの写真集を

友人や知人と写真データを共
有できる無料サービス。無料
登録を行えば、招待した友人・
知人と自分だけが入れる“ 写
真部屋”をインターネット上
に作成でき、計 1 GB までの
写真データをアップロード
することができます。

お好みの写真をアップロードし
て、好きなデザインテーマを選ぶ
だけで写真集ができあがるサー
ビス。Web アプリケーションな
ので、ソフトウェアをインストー
ルする必要はありません。

「かんたんマイブック」

自由度がさらにプラス、自分だけの写真集

フリーの専用ソフト「マイブックエ
ディタ3.0」で、写真にお好きな枠を付
けたり、イラストを添えたりと、お好き
なスタイルの写真集を簡単に、自由自
在に編集できます。クリックひとつで1
冊から注文可能。

アップロードするだけの簡単写真集

デジタル写真に 5 つのアウトプットルートを提供

写真で魅せる、ブログでつながる

誰でも無料で簡単に作れる、
写真が中心のブログ。1 記事
につき 50枚まで写真を載せら
れ、携帯電話からでもらくら
く更新。写真データは 1GB、
約 2 万枚分まで無料で保存で
きます。特定の人だけに公開
することも可能。

送った写真データが
自動で写真集に

知人・友人とデジタル写真を
無料で交換

写真のアップロードから
最短3クリックで注文が完了

専用ソフトを使って、
あなただけの写真集を

簡単編集

デジタル写真を楽しみたい方
のSNS

交換する

保存する

集う

（※1）	Webアプリケーション：プログラムの重要部分がWeb	上のサーバーに置かれたアプリケーション。ユ
ーザーはブラウザなどを通じ、インターネット経由でこれを操作します。面倒なダウンロードやインストール
の必要がなく、OS	を選ばないのが特徴です。
（※	2）	クライアントソフト：パソコンにインストールして使用するソフト。動作が速く高機能を持たせやす
い反面、ダウンロードやインストールといったユーザー側の作業負担が必要です。

楽しむ

NEW!
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来期に取り組むべき課題は何でしょうか？

　来期も個人消費は低迷し、事業の環境は厳しいものとなるでしょ
う。しかし当社は、それでも将来を見据え、あえて先行投資を行う
つもりです。既にご説明した WPPI の日本誘致もその一環ですし、
加えてメモリアルデザインサービス事業では、遺影にまつわる新た
なビジネスを立ち上げます。まだ詳細は申せませんが、全国の写真
館を巻き込んで、写真撮影という分野に新たな価値観をもたらすも
のになる予定です。来春には全貌を明らかにできると思います。
　また、海外では、代理店網を拡大しつつ、“MADE IN JAPAN”
の高品質をアピールして結婚式需要などを開拓していくつもりです。
どの先進国も不況で元気がなく、特にヨーロッパは厳しい状況とな
っているのが現状ですが、景気はいつか必ず回復します。今はその
時に備え、種まきをすべき時期です。他社が萎縮しがちな今こそ、
手控えず、的を絞らず、積極的に打って出ます。
　もちろん、種まきには時間がかかります。リリースからサービス
を浸透させるまでに、プロ向けビジネスで 1 ～ 2 年、一般消費者向
けなら数年は必要でしょう。しかし当社には幸い、それだけの時間
を稼げる収益力、体力が付いてきています。現状に満足せず、新た
なチャレンジを重ねてくことが、当期の課題と言えましょう。
　私たちの戦略は極めてシンプル。“良いものは売れる”、ただこの
一言に尽きます。アスカネットでしか作れない製品を、より良い品
質、より短い納期でお届けできれば、必ず結果は付いてくる。そして、
デジタルフォトの世界に新しいサービスをもたらす会社として、よ
り多くの皆さまに社名を覚えてもらえるようになりたいと思います。
なお、来期には、売上高で 48 億 25 百万円、経常利益で 5 億 75 百万
円を見込んでいます。

手控えず、的を絞らず、
積極的に打って出る Q

　当社はこのほど、広島市安佐南区祇園の本社近くに
新社屋を竣工し、メモリアルデザインサービス部門

（フューネラル事業部）を移転させました。
　新社屋は鉄骨造3階建、延床面積1,470平方メート
ル。パーソナルパブリッシングサービス事業の拡大
により、本社社屋が手狭となったために建てたもの
です。今回のメモリアルデザインサービス部門移転
により、本社社屋の写真集生産スペースを従来の1.5倍
に拡大できたほか、両事業部門ともに質の高いワーク
スタイルを実践できるスペースを得られました。

　当期も当社は、世界各地で開かれたさまざまな写
真関連コンベンションに出展、「アスカブック」の
ブランド力向上に努めました。特に欧州圏では、
オランダで開催されている大規模コンベンション

「Professional Imaging 2009」に初出展。EUの新規顧
客へのアプローチを強めました。
　出展した主なコンベンションは以下の通りです。
・WPPI	Convention	&	Tradeshow	2009（アメリカ・ラスベガス）
・PMA2009（アメリカ・ラスベガス）
・Professional	Imaging	2009（オランダ・ニューウェハイン）初出展
・Imaging	USA（アメリカ・フェニックス）
・PhotoPlus	Expo	2008（アメリカ・ニューヨーク）
・Photokina	world	of	imaging	2008（ドイツ・ケルン）
・PMA	Australia	2008	Imaging	Technology	Show（オーストラリア・ブリスベン）

　当社のオンデマンド写真集「マイブック」が、卒業
アルバムなどに活用されるケースが増えています。
質の良い写真集が少部数でも安価に作れるためで、当
期には、前期比約1.5倍の1,500件にまで拡大しました。
　少子化が進み、1学年30人を切る小学校も珍しくな
い現在、従来の印刷方法によるアルバムでは1人当た
りの費用が高額になり過ぎ、制作自体をあきらめる
ことも少なくありません。しかしオンデマンド印刷の

「マイブック」なら、フルカラーの写真集が1冊当たり
1,659円から制作できます。
　小学校から始まった普及は、中学・高校や地域の
スポーツ少年団にまで拡大。中には、1人1人違う編集
のアルバムを作る例も出てきました。当社は今後と
も「マイブック」を通じて、子どもたちの思い出づく
りをお手伝いしていきます。

新社屋を竣工、

メモリアルデザイン

サービス部門を移転

オランダの大規模

コンベンションに

初出展

「マイブック」を使った

卒業アルバムが人気
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動 画 ツ ー ル や カ ラ ー 額 の
販 売 に 注 力

メモリアルデザインサービス事業事
業
紹
介

1

遺影写真のデジタル加工・修正をネットワーク経由で葬儀社から請け負ってい
ます。スナップ写真や白黒写真でも、遺影として使えるクオリティの写真に仕
上げます。また、葬儀をより効果的に演出する動画ツール（メモリアルビデオ）
の制作やカラー額の販売など、葬儀にまつわる周辺分野にも進出しています。

葬儀用写真市場で25％を確保

　高齢化社会が一段と進行してマーケット自体は拡大する一方、会葬者の
減少による葬儀施行価格の下落傾向が続く市場環境の中、当社は引き続
き、高い画像処理技術力や充実した自社サポート体制などの強みを活かし
た顧客開拓を進めました。また、葬儀をより効果的に演出する動画ツール
やカラー額などの販売に注力し、売上を着実に増加させました。

■ 売上高

当事業の当期の売上高は、前期比5.3%増の17億81百万円となりました。事業業績概況

■ 「フルリモートコントロール」による処理の流れ

アスカネット
オペレーションセンター

短時間で画像の加工

リモートコントロールによって
自動スキャニング

リモートコントロールによって
自動プリント

お預かりした写真を
スキャナにセットするだけ

加工済の写真が
プリントアウトされる

お客さま

加工前

加工後

1

3

2

45

2006/4 2007/4 2009/4

1,781

2008/4

（百万円）

0

600

1,200

1,800

遺影写真をフルリモートで加工事 業 概 要

事
業
紹
介

2

国 内 の 婚 礼 市 場 を 中 心 に 、
プ ロ ・ 一 般 向 け と も 堅 調　   

パーソナルパブリッシングサービス事業

高品質のオンデマンド印刷で、写真集を1冊から制作、お届けする当社の主力事
業。婚礼写真集や卒業写真集といった高品質が求められるものから、アルバム代わ
りの友人・家族との写真集まで、幅広い範囲をカバーしています。インターネット
経由で手軽に注文が可能。デジタルカメラの急速な普及を背景に急成長中です。

幅広い顧客層に写真集を提供

　主要ターゲットである国内プロ写真市場、海外市場、国内一般消費者向け
市場がいずれも年度後半より厳しい環境が続いており、当社は自社営業によ
る顧客開拓やフォロー、全国でのセミナー開催による顧客の囲い込みなどを
進めました。また、プロ向けには新写真集発注ソフトウェア「アスカブック
メーカー」、一般消費者向けにはWebアプリケーションベースの写真集発注
サービス「かんたんマイブック」をそれぞれリリースしました。ただ、海外市場
向けで、円高の影響やアメリカの景況悪化による落ち込みが見られました。

■ 売上高

当事業の当期の売上高は、前期比14.4%増の27億24百万円となりました。事業業績概況

■ 生産フローの概略

スキャニング

HPなどから
ソフトの
ダウンロード

専用
ソフトウェア
による発注

ユーザーでの処理

インター
ネット

画像処理
（レイアウト）

画像処理
（色調補正）

サーバ内
自動組版
処理

オンデマンド
写真印刷・
特殊表面処理

1冊ごとの
特殊製本

検品
梱包
出荷

ネガ受注の場合

データ受注の場合

0

1,000

2,000

3,000

2006/4 2007/4 2009/42008/4

（百万円）

2,7242,724

デジタル写真時代のアウトプットを提供事 業 概 要
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■ 経常利益　● 売上高経常利益率 ■ 当期純利益　● 売上高当期純利益率 ● ROA　● ROE

科　　目
2009 年 4 月期

		2008 年 5月		1 日から
		2009 年 4月30日まで

2008 年 4 月期
		2007 年 5月		1 日から
		2008 年 4月30日まで

売上高 4,505,798 4,072,777

売上原価 2,222,822 1,843,031

売上総利益 2,282,976 2,229,745

販売費及び一般管理費 1,733,924 1,593,116

営業利益 549,051 636,629

営業外収益 4,372 3,804

営業外費用 6,595 2,646

経常利益 546,828 637,787
特別利益 ─ 1,631

特別損失 28,368 8,910

税引前当期純利益 518,460 630,509
法人税等合計 216,498 266,944

当期純利益 301,961 363,565

（単位：千円、千円未満切捨て）
損益計算書（ 要 約 ）

　法人税法改正によるオンデマンド印刷機な
ど機械及び装置の法定耐用年数短縮により、
減価償却負担が増加。営業利益、経常利益、
税引前当期純利益が前期以前の方法に比べ、
それぞれ 1 億 13 百万円減少しました。

法人税法改正により減価償却負担が増加
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■ 営業 CF　　投資 CF　■ 財務 CF ■ 総資産　● 自己資本比率 ■ 有利子負債　● デット・エクイティ・レシオ

科　　目 2009 年 4 月期
2009 年 4月 30日

2008 年 4 月期
2008 年 4月 30日

●資産の部
流動資産 1,181,756 1,243,850

固定資産 1,690,284 1,504,285

資産合計 2,872,041 2,748,135

●負債の部
流動負債 507,099 680,016

固定負債 239,873 152,082

負債合計 746,972 832,098
●純資産の部
株主資本 2,115,120 1,910,521

　資本金 490,300 490,300

　資本剰余金 606,585 606,585

　利益剰余金 1,092,879 864,411

　自己株式 　△	74,644 　△	50,775

評価・換算差額等 △	839 △	1,001

　その他有価証券評価差額金 △	839 △	1,001

新株予約権 10,787 6,517

純資産合計 2,125,068 1,916,037
負債・純資産合計 2,872,041 2,748,135

（単位：千円、千円未満切捨て）
貸借対照表（ 要 約 ）

科　　目
2009 年 4 月期
		2008年5月 1日から
		2009 年4月30日まで

2008 年 4 月期
		2007年5月 1日から
		2008 年4月30日まで

営業活動によるキャッシュ・フロー 455,460 796,854

投資活動によるキャッシュ・フロー △	579,272 △	524,358

財務活動によるキャッシュ・フロー 31,037 △	67,698

現金及び現金同等物に係る換算差額 △	620 △	9

現金及び現金同等物の増減額（△は減少） △	93,394 204,789

現金及び現金同等物の期首残高 598,916 394,127

現金及び現金同等物の期末残高 505,521 598,916

（単位：千円、千円未満切捨て）
キャッシュ ･ フロー計算書（要約）

　オンデマンド印刷機の法定耐用年数の短縮による
減価償却の加速などから機械及び装置が前期比1億
30百万円減少する一方で、新社屋竣工に伴い建物が
同2億16百万円増加したため、有形固定資産合計は
同1億4百万円の増加となりました。

新社屋竣工で有形固定資産が増加
ポイント

2

　設備投資資金として2億円の長期借り入れを行っ
たため、財務活動によるキャッシュ・フローは、前期の
67百万円の使用から31百万円の獲得に転じました。

財務キャッシュ・フローが増加に転じる
ポイント
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■ 株 主 資 本 等 変 動 計 算 書 （ 要 約 ）

　 　 2009 年 4 月期
　　　		2008 年 5月		1 日から
　　　		2009 年 4月30日まで

株　　　主　　　資　　　本 評価・換算差額等
新株予約権

純資産
合計資本金 資本剰余金 利益剰余金 自己株式 株主資本合計

その他有価証
券評価差額金

評価・換算
差額等合計

前期末残高 490,300 606,585 864,411 △ 50,775 1,910,521 △ 1,001 △ 1,001 6,517 1,916,037

当期変動額

　剰余金の配当 △	73,492 △	73,492 △	73,492

　当期純利益 301,961 301,961 301,961

　自己株式の取得 △	23,869 △	23,869 △	23,869

　株主資本以外の項目の当期変動額（純額） 162 162 4,269 4,432

当期変動額合計 ― ― 228,468 △ 23,869 204,599 162 162 4,269 209,031

当期末残高 490,300 606,585 1,092,879 △ 74,644 2,115,120 △ 839 △ 839 10,787 2,125,068

（単位：千円、千円未満切捨て）

利益配分に関する基本方針

　当社は、企業価値の継続的拡大と、株主に対する利益還元を経営の
重要な課題と認識しており、配当につきましては、将来の事業展開と
経営体質の強化のために必要な内部留保を確保しつつ、事業に応じた
配当を継続して実施していくことを基本としております。

13

（         ）

■ 1 株当たり配当金　
● 配当性向
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1 株当たり配当金・配当性向の推移
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会
社
の
概
要

発行可能株式総数 	 168,000 株
発行済株式の総数（自己株式878株を含む）	 43,660 株
株 　 主 　 数 	 2,018 名

■株式の状況（2009 年 4 月 30 日現在）■会社の概要（2009 年 4 月 30 日現在）

会 社 設 立 	 1995 年 7月
代表取締役社長	 福田	幸雄	
資 本 金 4億 9,030万円
年　　　商	 45億 579万円
従 業 員 数 	 256 名
業　　　種	 インターネットを利用した画像修正・
	 写真集製作サービス
事 業 所 ●本社
	 広島県広島市安佐南区祇園
	 3 丁目 28番 14号
	 TEL.（082）850-1200（代表）
	 ●フューネラル事業部
	 広島県広島市安佐南区祇園
	 2 丁目 39番 1号
	 TEL.（082）850-1223
	 ●関東支社
	 千葉県千葉市美浜区中瀬 2-6
	 WBGマリブイースト 17F
	 TEL.（043）297-3163
	 ●東京支社・ショールーム
	 東京都港区南青山 2-4-16
	 GOOD・WILL 青山 2F
	 TEL.（03）5414-3411

■役員（2009 年 7 月 24 日現在）

代表取締役社長	 福田	幸雄	
常務取締役	 松尾	雄司
常務取締役	 功野	顕也
常勤監査役	 戸田	良一
監 査 役 米今	喜作
監 査 役 小田	富美男

■株式の分布状況（2009 年 4月30日現在）

外国法人等
16名（0.79％）

金融商品取引業者
9名（0.45％）

19名（0.94％）

9名（0.45％）

3,449株（7.90％）

427株（0.98％）

5,786株（13.25％）

その他国内法人
1名（0.05％）

339株（0.78％）

878株（2.01％）

自己株式

1,964名（97.32％）
個人・その他

金融商品取引業者

自己株式

32,781株（75.08％）
個人・その他

金融機関

外国法人等

その他国内法人

金融機関

■大株主（2009 年 4月30日現在）

株　主　名 持株数（株）持株比率（%）
福田 幸雄 14,090 32.93

 日本トラスティ・サービス信託銀行株式会社（信託口） 2,818 6.59

 アスカネット従業員持株会 2,062 4.82

 GAINWELL SECURITIES COMPANY LIMITED -A/C CLIENT 1,736 4.06

 株式会社広島銀行 950 2.22

 STATE STREET BANK AND TRUST COMPANY 505025 883 2.06

 木原　伸二 810 1.89

 下之園　憲二 769 1.80

 功野　顕也 744 1.74

 日本マスタートラスト信託銀行株式会社（信託口） 568 1.32

（注）	1.	 当社は自己株式 878株を保有していますが、上記大株主には含めておりません。
	 2.	 持株比率は自己株式を除いて算定しております。
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